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¢, Qué es INTEROVIC?

e
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—@OVIC  ;Qué es INTEROVIC?

Es una organizacion
Interprofesional, reconocida por el
Ministerio de Agricultura,
Alimentacion y Medio Ambiente,
gue representa los intereses de

Marco legal: LEY 38/1994, los productores, industriay
de 30 de diciembre, comercilalizadores del sector
reguladora de las , : : :
Organizaciones CarnICO OVInO y Cap“no.

Interprofesionales
Agroalimentarias.
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Transformacion / Comercializacion.

P~ cmpe{i*:ttlvatsa .
agro-alimentarias
i)
CURTIDORES
CEDEC ARMNE ESPANOLES
confederacién espanola de detallistas de la came o
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IHTG@]\]IC ¢,Por qué se solicité la

A, Extension de Norma?

El propio sector debe ser el
responsable del cambio de rumbo
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Extension de

Il’lTel\] Principales objetivos de |a

n
I

Acciones tendentes a
promover la
Investigacion, el
desarrollo y la
Innovacion tecnologica
en el ovino y el caprino.

Acciones

promocionales que
redunden en beneficio
del conjunto sector.
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@IC Acciones promocidnales

\;\o; Ayudas para programas de informacion
oqi\?/ y promocidon de productos agricolas
S/ cofinanciados por la UE y el MAGRAMA

Permitira multiplicar
por mas de dos los
fondos recaudados a

frﬁ\loc Ao |la
UL ICA

extension de norma,
e invertidos en

promaocion.
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(ORGANIZACION INTERPROFESIONAL AGROALIMENTARIA DEL OVINO ¥ EL CAPRINO

REGLAMENTO DE EJECUCION (UE) N° 737/2013 DE LA COMISION
de 30 de julio de 2013

que modifica el Reglamento (CE) n® 501/2008, por el que se establecen disposiciones de aplicacion
del Reglamento (CE) n® 32008 del Consejo sobre acciones de informacion y de promocion de los
productos agricolas en el mercado interior y en los mercados de terceros paises

iv) Se afiaden las nuevas directrices siguientes sobre «CARNE DE OVINO»:

. Oportunidad

Por Aqui P

|
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®»V[C  Campaiia de promocion de
——OVIC INTEROVIC.

REGLAMENTO DE EJECUCION (UE) N° 737/2013 DE LA COMISION
de 30 de julio de 2013

que modifica el Reglamento (CE) n® 501/2008, por el que se establecen disposiciones de aplicacion
del Reglamento (CE) n® 3/2008 del Consejo sobre acciones de informacion v de promocion de los
productos agricolas en el mercado interior v en los mercados de terceros paises
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¢, Qué tenemos
gue hacer?
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QORGANIZACION INTERPROFESIONAL AGROALIMI

Definir
Estrategia

Analizar el
_ estudio de

NMoarradn
IVITI ULAQU UV
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{ L AGROALIMENTARIA DEL O

D

Analisis del estudio de
mercado

Grupos de
destino

Mensajes

n . .
Instrumentos principales

Objetivos
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(ORGANIZACION INTERPROFESIONAL AGROALIMI

\

» Analisis inicial de situacion.
» Base para el desarrollo de los objetivos, Grupos de
destino, mensajes e instrumentos.

=3i0felleMe[=] + Punto de partida para conocer la eficacia de la campafria
al final de la misma.
Mercado W,

» Sensibilizar en mayor medida los grupos destinatarios
acerca de la calidad, las condiciones sostenibles de
produccion de la carne de ovino y el papel especial que

=yl llel=igl tiene en el patrimonio culinario de la Union.

objetivos | Incrementar el consumo de carne de ovino.
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(ORGANIZACION INTERPROFESIONAL AGROALIMENTARIA DEL OVINO Y EL CAPRINO

Definir grupo de
destinatarios

* Productores y empresas transformadoras.

* Distribuidores (supermercados, mayoristas, minoristas, abastecedores,
comedores y restaurantes).

e Consumidores (especialmente los jévenes de edades comprendidas
entre los 18 y los 40 afios) y sus Asociaciones.

e Lideres de opinidn, periodistas, criticos gastrondmicos

\

/

Mensajes
principales

» Métodos de produccion respetuosos con el medio ambiente y tradicionales.

* El etiquetado de la carne permite al consumidor conocer el origen y las
caracteristicas de los productos.

 Informar alos consumidores de la diversidad y de las propiedades organolépticas y
nutricionales de la carne de ovino.

» Consejos de preparacion, recetas.
» Las campafias de informaciéon y promocidn se circunscriben a productos de la Unié

~

n.

/
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(ORGANIZACION INTERPROFESIONAL AGROALIMENTARIA DEL OVINO Y EL CAPRINO

Instrumentos
principales

Duracion y
alcance

eInternet y otros medios electrénicos. \
*Promocion en lugares de venta (degustarciones, recetas, informacién)

*Relaciones con la prensay relaciones publicas (salones, participacion en ferias de consumidores...)
ePublicidad en prensa.

*Medios de comunicacion audiovisuales (television, radio)

eParticipacion en ferias comerciales.

Otros /

™

*Duracién 12 a 36 meses.
eEstrategia y objetivos claramente definidos en cada étapa.

*Prioridad: Programas Multi-pais (Mas de 2) > Programas en 2 o0 mas mercados > Campafias
nacionales
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(ORGANIZACION INTERPROFESIONAL AGROALIMI

Agencias de
Comunicacion
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I L AGROALIMENTARIA DEL OVINO Y EL CAPRINO

Acuerdos de Objetivos de Campana
Reunion con Agencias finalistas Diciembre 2013

Seleccion de Agencia

Enero 2014

Diselo de Campana de Informacion

Diseno/Planificacion/Etc. Enero — Marzo 2014
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I L AGROALIMENTARIA DEL OVINO Y EL CAPRINO

Prueba de Campana

Campana definitiva Primavera de 2014

Presentacion de Solicitud

MAGRAMA Abril de 2014

Firma de contrato de Ayuda

V.B. Magrama/Comision Noviembre de 2014
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Noviembre de 2014

on

Acto de presentaci

Desarrollo de Campana
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ORGANIZACION INTERPROFESIONAL AGROALIM

*INTEROVIC es una OIA, integrada por
Asociaciones representativas, que
han solicitado la MAGRAMA la puesta
en marcha de una Extension de Norma.

*Los objetivo principales de la
Extension de Norma son:

*Desarrollo de proyectos de |+D+i

*Acciones de promocion del consumo
de ovino/caprino.

*El Reglamento 737/2013 es una
oportunidad para el sector para
promocionar el consumo de la carne de
ovino.
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*INTEROVIC va a optar a ayudas de la
UNION y del MAGRAMA por un
iImporte superior a1 millon de Euros.

*INTEROVIC esta comenzando el
programa europeo de promaocion:

eDesarrollado un estudio de mercado

eDesarrollando un concurso de
agencias.

eSituacion actual:

*Acuerdo de Estrategia para campafa
de promocion

*Analisis del Estudio de Mercado.
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ORGANIZACION INTERPROFESIONAL AGROALIMENTARIA DEL OVINO Y EL CAPRINO

*El estudio de mercado, sera la base
para establecer en la campana las
‘ siguientes cuestiones:
*Objetivos

R

*Grupos de destino

f"‘"

elnstrumentos

Mensajes principales

*Una vez cerrado el “briefing” de la
campafa se presentara a las Agencias
de comunicacion finalistas para que
desarrollen sus propuestas.
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I \\o Uil 11

*Hoja de ruta:

*Diciembre 2013: presentacion a
agencia “briefing” de la campainia.

> *Enero 2014: parte final del concurso de
agencia.

T — _

*Enero 2014: Acuerdo con Agencia

responsable del desarrollo de la

campana.

\ |

*Enero — Marzo 2014: planificacion de
campana.

Primavera de2014: Prueba de
campana.




IHTGI\]
@ IC Rncl maen
N IDUIAITTINGS] ]

ORGANIZACION INTERPROFESIONAL AGROALIM

*Hoja de ruta:

*Abril 2014: Presentacion solicitud ayuda
MAGRAMA.

Noviembre de 2014. Firma de contrato

*Noviembre de 2014. INCIO DE
CAMPANA DE PROMOCION.

*Noviembre de 2014 a octubre de 2017
desarrollo de campafa de promocion de
INTEROVIC
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atencion




