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Anuncio
6
: 17 M. amas de casa :

81% total

5 Gabinete
de prensa

Web consumidor

canalcordero.com

Web profesional

canalcordero.com/profesional

CAMPANA DE

PROMOCION : I

5.500 Carnicerias
visitadas en toda

Jornadas formativas a

carniceros y escuelas
de hosteleria

:  50jornadas/ 2,500 :
: profesionales formados :



http://www.canalcordero.com/profesional

CAMPANA DE PROMOCION
1. WEB CONSUMIDOR
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Comparativa con otras Un cuadro resumen con los n° de

organizaciones la web al consumidor y las RRSS
de INTEROVIC
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CAMPANA DE PROMOCION
2. WEB PROFESIONAL



“Vuecive a disfrutar de la came” £ el greo de guera con el que hemos quendo poner de nuevo en boca de todos a la carne o

esta campafie y sacerle mayor rentabiided a la canel de cordero, soio necesitas descararte el meterial de campana y colo

Home Joradas - Cortes
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VIDEO RESUMEN DE CAMPARIA
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Si quieres mantenerte informado
sobre los nuevos cortes y sus usos,
puedes asistir a las jornadas de formacion
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del Mediterraneo

105
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CAMPANA DE PROMOCION
3. VISITAS A CARNICERIAS



: 1 Formacién a 50 corresponsales de la
: campafa

.

: 5.500 carnicerias visitadas en toda Esparia

.

3.000 contactadas a través del sector

300 Grandes superficies

- e
PALETILLA O COROERD ASADA
CON VERSURAS

VIDEOS TUTORIALES

RECETARIO

DT LA CARNE DE COROERD Y LECHAL



03-tournedo_v05_etalonada_h264.mp4
03-tournedo_v05_etalonada_h264.mp4




CAMPANA DE PROMOCION
L. JORNADAS FORMATIVAS



JORNADAS Y TALLERES FORMATIVOS

Acciones dirigidas al canal

Soutiombre Ocdire  Nosiembre

21 BARCELOMA

22 TARRAGOMNA

23 GIRONA

28 PALENCIA

29 BURGOS

30 LA RIOJA

25 FARAGOAA

5 NAVARRA 3 ZARAGOZA
8 HUESCA 9 HUELYA
7 LLEIDA 10 CADIZ
18 TERLEL 11 SEVILLA
14 CASTELLON 16 MALAGA
19 CIUDAD REAL 17 GRANADA
20 ALBACETE 18 JAEN

21 CUENCA 23 CACERES
28 MURCIA 24 BADAJOZ
27 ALICANTE 25 CORDOBA
28 VALENCIA

Felbwere

1 CaLATAYLD

B HUEsCA

8 MADRID{ALCANED)

9 GRANADA







X Quincena del Pincho de Cantabria, del 8 al 24 de junio
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Prevision 100 kg para los 10 dias de
feria pensando vender unas 70
raciones diarias. El primer dia se

vendieron mas de 500 raciones!!!




VIl Edicion de las Jornadas Gastrondmicas
“Coria, Sabor Micoldgico™, del 23 al 29 de Noviembre

El “Churrasquito de cordero con ali
oli de setas”,, fue la tapa mas vendida
en estas Jornadas Gastrondmicas en
las que participaron prestigiosos
cocinero de la Seleccion Espaiiola,




CAMPANA DE PROMOCION
5. GABINETE DE PRENSA



GABINETE PRENSA

Valor econdmico prensa escrita

Notas de prensa remitidas

Impactos en prensa online Valor econdmico prensa escrita

Impactos en prensa escrita —. Retorno de la inversion de

prensa escrita y online

(por cada € invertido, se ha
recibida una contraprestacion
del 1578%)

Impactos en television

Impactos en radio

Marcadoras ln?mulnles 8 s===d

agroinformacson.com
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tatrenata y on koe hagwes del Pas Ve
i e o i e et b e *
.‘:"

o s s o s 37 - i
CORMACN 00 ot i sy Wbt Bl 118

R —————

NOTA: Las apariciones en television y radio, que han sido considerables, no estdn evaluadas al no estar contratadas en la empresa que realiza el clipping




CAMPANA DE PROMOCION
6. ANUNCIO EN TV



23 abril a 29 mayo 2015 (jueves mediodia a viernes noche)

Peninsula, Baleares y Canarias
Amas de Casa, dentro de este perfil mas intensidad sobre individuos de 24-55 afios

— A3 Cobertura (Antena 3 + nova), A3 Afinidad (Sexta + neox)
—  Grupo Tele 5 (Tele 5 y FDF) y Grupo Cuatro (Cuatro, Divinity y Energy)
— Televisidn de Canarias

Spot 20" y 30




MANANA

PRIME

TARDE

Com
Com
SOBREMESA 4.
Com

IMPACTOS SPOT

El 36% de la presidn se ha emitido en franja de PRIME TIME para el target Ama de Casa

Un 17% de la presidn se ha emitido en posiciones “premium”

PRIME TIME

DAY TIME 4.

TIME

20

30

40

50




IMPACTOS SPOT

AMAS DE CASA

Target de Camparia

PYEB
Ama de Casa

PERSONAS 24-55 ANOS

Target de Campaiia

PYB
Ind. 24-55

Mix Cadenas

Tele 5+FDF, A3 Cob, A3
Afinidad, Grupo Cuatro

Mix Cadenas

Tele 5+FDF, A3 Cob, A3
Afinidad, Grupo Cuatro

GRF'S a formato 75 GRF'S a formato 407
COBERTURA (%) 81% COBERTURA (%) T5%
COBERTURA (abs.) 14.131.920 COBERTURA (abs.) 16.388.720
oTS 7.1 oTS 53
CONTACTOS 100602480 CONTACTOS 81.560 216
CUANTIFICACION 17.450.000 CUANTIFICACION 20.656.000

Fuente: Kantaar media




ALGUNOS RESULTADOS

obtenidos en
2013-.

Un77%delos + Unterciodelos « Notoriedad « El72%valora + Lahamburguesa « Los profesionales
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haber comido |  comenzadoa | dela | eleslogande | sonloscortes | positivamente el
cordero durante E realizar los nuevos E campana: E la campaiia E mas populares E apoyoy la
el dltimo afio - ! cortes ' 46%enel ! ! por los ' Formacion.
18% superiora . —sobre todolos . consumidor . profesionales.
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