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que

registra

caidas de de hasta
consumo el 500/0

[periodo

2007-2014])

Segun datos de la Comisiéon de Precios y Mercados del Ovino de la Unién Europea.




OTROS EN LA MISMA SITUACION HAN
CONSEGUIDO SUPERAR LA CRISIS

TevIc




SECTOR OVINO / FRANCIA

{ ine B Tayan
(e 12 ateliers e cuis

- signds Agneal Frestio

A SR T 11:34 —

GUIDE .. ~ %~
o DECOUPE’ = i

Céies d'agneau au misd ot ging

¥

Diner ar dits & idn

= e
. L1 Prigaration
W e 1° min
Cumsan
5 imin

I & persormes

Vair la recelte

Rechercher une recetle

Recetie au hasard




INTEROVIC,
“LA UNION HACE LA FUERZA”
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EXTENSION DE NORMA
Recaudacion 2013: 800.000€ (s )

Destinados a:

[+D:
“Estudios PLAN DE

de calidad PROMOCION

de carne 2014-2018
y aturdimiento”
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Aportaciones por paises

Aportaciones € /animal

Espaiia | Francia | R. Unidoe
Proeduccién 0,00€ | 0,20€ 0,75 €
Mataderc 0,09 € 0,25 €
Comercializacion | 0,00€ | 0,20€
Total 0,10€ | 049€ 1,00 €

Aportaciones € /tonelada

Espaiia | Francia | R. Unidoe
Produccién 476 € | 1200€ | 3571 €
Matadero B,OOE | 11,90 €
Comercializacion | 4,76 € | 12,00 €
Total 902€ | 29.00€ | 47.62€E




PROGRAMA DE PROMOCION
CONFINANCIADO POR LA UE, ESPANA e
INTEROVIC (2015-2018)

Fondos europeos Interovic

Gobierno de Espafna
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2015-2018




Entornos Competitivos Diferentes = Publicitarias Diferentes

Genérica

Carne

Genérica
sectorial

Pollo, Cerdo, Vaca, Cone
jo, Cordero

Marca
geografica

Marca
privada

Espana
Ternasco de Aragon
Ternera de Galicia

La Finca
Raza Nostra
Bacum




)

il | |||
i "
R SSH '“““b’!‘

"
=N

¢, COMO SE PERCIBE ACTUALMENTE
EL PRODUCTQO?

&
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Imagen de producto de

™ 4

festividades y celebraciones.
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Producto caro, poco
accesible en el dia a dia.




Falta de adaptacion del
producto al nuevo

consumidor, incluso no presente.




¢, Qué podemos hacer
para que aumenten las
‘ventas y valor de la
carne de cordero?




La propuesta de agr! es hacerlo de manera ordenada
en el tiempo bajo estos 4 pilares estratégicos:

Mejorar la notoriedad y la
imagen de la carne de cordero.

Utilizar los medios masivos que
aporten cobertura.

Controlar el punto de venta.

Utilizar a los cocineros como
prescriptores.




Primer pilar:

¢,COMO vamos mejorar
la Imagen de la carne de
cordero y aumentar su
notoriedad?




Vamos a hacer de la carne de cordero

una carne mas versatil.

- Mas facil / rapida de cocinar.
- Porciones mas pequenas.

- Percepcion saludable.

- Percepcion mas econdmica.




Vamos a formar a la distribucion

y cOcCIneros.

MATERIAL: guia
formativa, cd, recetario y microsite.

50 Jornadas anuales




Vamos a crear una nueva imagen

construyendo un nuevo posicionamiento.

- Que lo haga mas “deseable” frente al resto de carnes.
- Mas amplio que el actual, no solo para festividades.

- Dirigido a quien valora la calidad y no solo el precio.




Posicionamiento:

“La carne mas sabrosa
y natural para tus
momentos de disfrute”




.Y LA EXPRESION
CREATIVA?







Segundo pilar:

c.gqué medios vamos a

utilizar que nos aporten
cobertura?




Campana en tv
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Medios Sectoriales: lanzamiento institucional y GP
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Tercer pilar:

/,COMO vamos a controlar
el punto de venta?
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- Maés de 15. OOO visitas a carnicerias y puntos de venta F'
- EEmn R e e
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Cuarto pilar:

¢,como involucraremos
a los cocineros?







Resultados esperados




ROMPER LA TENDENCIAY
REINVERTIR LA CAIDA DE
CONSUMO
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