PROGRAMA DE PROMOCION DE LA CARNE DE
LECHAL Y CORDERO

Resumen de resultados del aio 1
(2015-2016)




PUNTO DE PARTIDA

Contenido general de la campana



0BJETIVOS DE LA CAMPANA

Sector del
OVINO

Sensibilizar a los grupos
destinatarios sobre su calidad,
sus condiciones particulares de
produccion, su importancia en el

patrimonio culinario europeo

Campaiia
Aumentar el consumo de carne Europea
de ovino europea y frenar la
competencia de carnes

procedentes de Paises terceros.




Productores y trasformadores

Operadores de la distribuciéon (supermercados, mayoristas,
minoristas, restaurantes, comedores)

> Consumidores (entre 18 y 60 anos)

(D)

Lideres de opinidn (periodistas, gastronomos



PILARES DE LA CAMPANA

Ensefiar como se cocina
(Cocineros)



ANO 0: 2014
ANO 1: 2015 - 2016
ANO 2: 2016 - 2017

ANO 3: 2017 - 2018

ANO 1: 2018 - 2019
ANO 2: 2019 - 2020

ANO 3: 2020 - 2021

12 CAMPANA -

1. Se prepara el sector para ofrecer nuevos cortes que faciliten una cocina moderna y
asi poder llegar también a la gente joven

2. El cordero aumenta su presencia mediatica (notoriedad) todo lo posible, algo que se
aprovechara para posicionarlo con los atributos que lo hagan lo mas competitivo posible
frente al resto de carnes, independientemente de cuando, cdmo y quién lo consuma.

3. Se consigue que sea imprescindible en las fiestas, pero sin que esto frene su
consumo " moderno” entre semana y en el fin de semana.

22 CAMPANA ]

1. Se maximiza la presencia de los nuevos cortes y presentamos en los puntos de
venta.

2. Se populariza las nuevas formas de cocinar el cordero, més rapidas, faciles,
saludables y econdmicas.

3. Continuar con el I+ D para nuevos cortes del cordero con el fin de satisfacer todos
los segmentos de mercado y necesidades.

Conseguimos:

3= Que el sector se
prepare.

b= Queel
consumidor
empiece a oir
mensajes
motivantes de la
carne de cordero.

Conseguimos:
Que se sume al
consumo
tradicional del
producto los
NUevos usos y
formatos de cocina
para que se
conozca
masivamente y se
empiece a
consumir.
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“La carne mas sabrosa y natural para tus
momentos de disfrute”

Recetario
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“La carne mas sabrosa y natural para tus
momentos de disfrute”

LECHAI

VIDEOS TUTORIALES
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DE LA CARNE DE CORDERD Y LECHAL
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Guia de nuevos cortes DVD tutorial



Spot de television

Spot de television dirigido al responsable de compra en el Hogar (Ama de Casa) y a los individuos entre 24
y 55 afos con el fin de reforzar al consumidor actual: que los que consumen, lo hagan mas => Incentivar
el consumo de cara al fin de semana

Anuncio en televisién



PERIODOS TRIMESTRALES PROGRAMA 2015-2018

Del 18 de febrero hasta el 17 de
mayo

PERIODOS TRIMESTRALES ANO 1,2 Y 3

Del 18 de mayo hasta el 17 de
agosto

Del 18 de agosto hasta el 17 de
noviembre

Del 18 de noviembre hasta el
17 de febrero

Del 18 de febrero hasta el 17 de
mayo

Del 18 de mayo hasta el 17 de
agosto

Del 18 de agosto hasta el 17 de
noviembre

Del 18 de noviembre hasta el
17 de febrero

Del 18 de febrero hasta el 17 de
mayo

Del 18 de mayo hasta el 17 de
agosto

Del 18 de agosto hasta el 17 de
noviembre

Del 18 de noviembre hasta el
17 de febrero




PUBLICO OBJETIVO

SECTOR Y CANAL

ACTUACION

EVENTO DE
PRESENTACION
(Ministerio)
*Folleto y video
presentacion

Febrero

15 de abril

CALENDARIO DE ACCIONES - afio 1 (2015 -16)

Febrero

JORNADAS CON
HORECA Y CARNICEROS

Del lunes 11 de mayo
al 10 de junio

Del 21 de septiembre al 24 de noviembre

WEB PROFESIONAL

Plan anual a partir del 11 de mayo

FORMACION EN
CARNICERIAS

Formacion
12 de
marzo

Del 20 de mayo al 24
de junio

CAMPANA EN REVISTAS
DEL SECTOR

Plan anual a partir del 11 de mayo

GABINETE DE PRENSA

Plan anual

CONSUMIDOR

CAMPANA
CONSUMIDOR- TV

23 de abril al 31 de
mayo

* 6 Semanas

CAMPANA
CONSUMIDOR- PROMO

y campaiia online

Del 23 de abril al 23 de junio

CAMPANA
CONSUMIDOR- REDES
SOCIALES Y WEB

Gestion anual (desde el 23 de abril coincidiendo con la campaiia TV)




RESULTADOS PRIMER ANO DE CAMPANA
Y RETOS 2016




PERIODOS TRIMESTRALES SEGUN PLAN DE ACCIONES

PROGRAMA ANO 1: 2015-2016

Del 18 de febrero al 17 de Del 18 de mayo al 17 de agosto
mayo de 2015 de 2015

PUBLICO
OBJETIVO DE
CAMPANA

Del 18 de agosto al 17 de
noviembre de 2015

Del 18 de noviembre al 17 de
febrero de 2016

Evento de presentacion

Creacion herramientas

Creacion herramientas | Creacion herramientas

de comunicacion

Gabinete de prensa

Revistas sectoriales

Jornadas Tematicas

Talleres formativos
Online

Formacion al canal
tradicional

TV

Redes sociales

Promocion online

Gabinete de prensa

Revistas sectoriales

Jornadas Tematicas

Talleres formativos
Online

Formacion al canal
tradicional

TV

Redes sociales

Promocioén online

de comunicacion

Gabinete de prensa

Revistas sectoriales

Jornadas Tematicas

Talleres formativos
Online

Web: canalcordero.com| Web: canalcordero.com| Web: canalcordero.com

Redes sociales

de comunicacion

Gabinete de prensa

Revistas sectoriales

Jornadas Tematicas

Talleres formativos
Online

Web: canalcordero.com

Redes sociales



CAMPANA DE PROMOCION



1 Web consumidor

Anuncio
5
: 17 M. amas de casa

81% total

canalcordero.com

Web profesional

canalcordero.com/profesional

CAMPANA DE
PROMOCION

3 Visitas a
carnicerias

5.500 Carnicerias
visitadas en toda

5 Gabinete
de prensa
Jornadas formativas a

4 carniceros y escuelas
de hosteleria

: 50 jornadas / 2,500 :
: profesionales formados :


http://www.canalcordero.com/profesional

CAMPANA DE PROMOCION
1. WEB CONSUMIDOR



Creacion de recetas, elaboradas por cocineros y blogueros:

Estas recetas estan tanto en su version online en la web www.canalcordero.com como en pdf para su descarga.
Ademas, tal y como se indica en el cuadro: 4 de ellas estan incluidas en el recetario que se ha distribuido en
carnicerias.

Creacion de una plataforma web bajo el dominio www.canalcordero.com para que el target identifigue que
hay contenido audiovisual y/o dindmico de alto interés.

Creacion de perfiles sociales en las redes de mayor penetracion entre nuestro PO: Facebook, Twitter y Google+

Produccidon de 8 videos tutoriales de recetas elaboradas a partir de los nuevos cortes creados, dirigidos al
consumidor con la intencidon que conozcan de primera mano recetas sencillas y faciles de preparar con la carne
de cordero y lechal. Lo que queremos es que el consumidor tenga acceso de primera mano a la elabora de
recetas para comunicarle nuevos usos y asi incentivar el consumo. Estos videos, van comunicados en la web
dirigida al consumidor asi como YouTube para ampliar el alcance de la campafia.

Posicionamiento SEO: Para el site www.canalcordero.com se han realizado distintas técnicas de SEO que nos
permiten que los contenidos de la misma se indexen correctamente en los principales motores de busqueda. De
esta forma se logra que, cuando el usuario busca las palabras claves definidas previamente en la estrategia de
posicionamiento Seo, aparece el site optimizado como resultado de busqueda.
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En concreto, las técnicas realizadas se concretan en:

* Optimizacion de la web actual para una indexacion por parte de los buscadores.

* Mejora del tiempo de carga.

* Modificacion de ficheros de los servidores.

* Creacidn de contenidos especificos: redaccion de 3 posts mensuales donde se exponen los aspectos
racionales y emocionales comunicados en la campafia.

* Optimizacion de todas las paginas internas de la web.

* Desarrollo de campaia de linkbuilding, generacién de enlaces en otros sites.

En cuanto los términos a posicionar, la estrategia SEO especialmente con las siguientes keywords:
“Carne de Cordero”.

“Recetas Carne de Cordero”.

“Recetas faciles Carne de Cordero”.

“Aspectos saludables Carne de Cordero”.

“Cortes Carne de Cordero”.

Los contenidos que se han generado en la seccién blog, ademds de las recetas y otra informacion referente a la
campaifa, se publicaron, como se ha indicado en cuanto las técnicas SEO a realizar, 9 posts al trimestre.

Responsable de compra del hogar , y en especial los foodies

Anual
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VISITAS

www.canalcordero.com

Vuelve a disfrutar de la carne + Promociones * Recetas : Videorecetas * Newsletter * Blog
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Disfruta de 34 rocetas
de came de cordero y lechal

{Finalizada la promocion!
Ya tenemos los ganadores del sorteo
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acceso a
profesionales

si eres profesional accede a
los contenidos extra de esta
campafia

hazer zon cacme plcada de szezers

https://www.facebook.com/ @CarneCordero

www.canalcordero.com
carnedecorderoylechal @Maestro_Cordero




WEB CONSUMIDOR (Sub.Actividad 3.1)

. Un cuadro resumen con los n°® de
Comparativa con otras

la web al consumidor y las RRSS

organlzauones
de INTEROVIC
%
creci | Publi
Ne de mien | cacio | Interacci
seguidores | to nes on
- Fans en
T1u .CamedoCorderoyLec... 78K WS a14% 6 17K Jeise
2 @ Ternasco de Aragén I.G.P. 76K N Lo2% 21 w2 - 17.622
3 @ Pastores Grupo Cooper... 5% 0 0% 5 82 1
Twitter
4 @'wlmm«c 14K B a03% 62 133 8
:
5 i./k IGP Cordero Manchego 21 | a09% 10 42 | 1-213
acumuladas o
La repercusidn online mas creciente del sector




CAMPANA DE PROMOCION
2. WEB PROFESIONAL



Creacion de la web para los profesionales:

La web www.canalcordero.com/profesioanl , contiene toda la informacion sobre las Jornadas de Promocidn, la
campaia, sobre los nuevos cortes y presentaciones de la carne de cordero y un apartado que contiene el blog
del Maestro del cordero.

Blog Maestro del Cordero: Este blog permite a todo aquel que quiera colaborar con nosotros obtener toda la
informacidn que desee, para resolver cualquier duda que te surja y aportar todos los conocimientos.

Profesionales del sector

Anual
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Si quieres mantenerte informado
sobre los nuevos cortes y sus usos,
puedes asistir a las jornadas de formacién

EE]

Home Jornadas Campana Cortes estro del cordero Contacto

~
k/ taoih Home Jomades Cortes Moestro del cordero Contacto
2/ ) Hiien

CAMPANA

“Vuselve a disfrutar de la came” £ el grito de guerra con el que hemos querido poner de nuevo en boca de tados a la carne de cordero y lechal Para formar perte de

esta campaiie y sacarle mayor rentabilided a la canel de cordero, S0i0 necesitas descargarte ol meterial de campaia y colocaro en t camicena

VIDEO RESUMEN DE CAMPARIA SPOT DE THEVISION

Video pr:aa“emamon programa EUds 216 : Vuelve a dlgmar de la cane de cordero y lechal 0 -

¢Alguna duda? Escribenos y te ayudaremos.

.
M
¥ LECHAL
ALICANTE

Escuela Cocina sabor de sal

S o B

09

HUELVA

IES Saltés

Home Jornadas

280
VALENCIA

Centro superior de hosteleria
del Mediterraneo

8. 4600

10

CADIZ

Escuela de cocina Fernando
Quifiones

i F

Campaiia Cortes

O3

Escuela Hosleleria TOPI

11

SEVILLA

Escuela Superior de
Hosteleria de Sevilla

Maestro del cordero

Contacto

04..

D

Centro Superior de Hosteleria
del Mediterraneo

GRANADA

Cancelada



https://www.youtube.com/playlist?list=PLvhRPdr-1xYAyyrpzivwCq5vgqNbo5OrJ
https://www.youtube.com/playlist?list=PLvhRPdr-1xYAyyrpzivwCq5vgqNbo5OrJ
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CAMPANA DE PROMOCION
3. VISITAS A CARNICERIAS



Descripcion de la accion:

Contratacidn de gestores de punto de venta para la realizacion de una visita
En estas visitas el cometido de los gestores de punto de venta ha sido:

* Informar al carnicero de la campafia para promocionar el consumo de la carne de cordero.

* Realizar la entrega del material formativo en la misma carniceria para que el carnicero pudiese, a su ritmo,
conocer, aprender e implementar las formas mas faciles y versatiles de cortar, preparar y cocinar el cordero.

* Realizar la entrega de material informativo de la campafia para ecolocarlo en el establecimiento y asi
comunicar la campana al consumidor final.

5.500 carnicerias de todo el territorio nacional
Indirectamente a 1.100.000 consumidores a través del material PLV

Del 11 de mayo al 10 de junio (ambos inclusive) APROX de 4-5 semanas. Las visitas estaban planteadas para que
realizarse los lunes, martes y miércoles exclusivamente. De esta manera se ha trabajado:

- Por las mafianas: mercados municipales

- Por las tardes: carnicerias




: 1 Formacion a 50 corresponsales de la
: campafia

: 5.500 carnicerfas visitadas en toda Espafia VIDEOS TUTORIALES
: 3.000 contactadas a través del sector e ‘

; . : T
: 300 Grandes superficies 5 fu&f/w@e

-
PALETILLA 0F CORDERD ASADA
CON VERSURAS

fll Recenario

| B0 LA CARNT D COROERS Y




ACCION al CANAL

CARNE OE CORDERD Y LECHAL
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CAMPANA DE PROMOCION
L. JORNADAS FORMATIVAS



* La secretaria técnica ha sido la responsable de realizar, coordinar y asegurarse de la correcta implementacion
de cada una de las jornadas con carniceros y HORECA.

* Contamos con dos Maestros Carniceros y dos Cocineros que se han desplazado a cada uno de los eventos
para encargarse de impartir las formaciones tanto a cocineros (utilizando los nuevos cortes, con recetas sencillas)
como a carniceros.

Jornadas a los alumnos de las escuelas de hosteleria (canal HORECA) de ultimo curso: se han mostrado los
nuevos cortes de carne de cordero y sus posibilidades culinarias.

Jornadas a carniceros y operadores del sector sobre la importancia de modernizar el producto, se les ha
mostrado los nuevos cortes de la carne de cordero y las ventajas de los cortes para el consumidor final .

En total se han realizado 50 jornadas de Formacion por todo el territorio nacional.

* Responsables de compray responsables de seccion de grandes superficies
* Responsables del sector: mataderos e industria.

* Carniceros del canal especializado y carniceros de grandes superficies.

* Cocineros y alumnos de ultimo curso de hosteleria (HORECA).

* Periodistas y prescriptores

Del 11 de mayo al 10 de junio y del 21 de septiembre al 24 de noviembre (15 semanas)




Acciones dirigidas al canal

JORNADAS FORMATIVAS (Sub.Actividad 1.2)

JORNADAS Y TALLERES FORMATIVOS

Sontiombre Ocdibre  Nosiombhe

21 BARCELONA 5 NAVARRA 3 ZARAGOZA
22 TARRAGONA 6 HUESCA 9 HUELVA
23 GIRONA 7 LLEIDA 10 CADIZ
28 PALEMCIA 13 TERUEL 11 SEVILLA
20 BURGOS 14 CASTELLON 16 MALAGA
30 LA RIOJA 19 CIUDAD REAL 17 GRANADA

20 ALBACETE 18 JAEN
21 CUENCA 23 CACERES
28 MURCIA 24 BADAJOZ
27 ALICANTE 26 CORDOBA
28 VALENCIA

25 TARAGOTA 1 CALATAYLD
B8 HUEsCA

8 MADRID{ALCANED)

9 GRANADA
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JORNADAS FORMATIVAS (Sub.Actividad 1.2)

X Quincena del Pincho de
Cantabria, del 8 al 24 de
junio

Prevision 100 kg para los 10 dias de
feria pensando vender unas 70

raciones diarias. El primer dia se
vendieron mas de 500 raciones!!!




JORNADAS FORMATIVAS (Sub.Actividad 1.2)

VIII Edicion de las
Jornadas
Gastrondmicas
"Coria, Sabor
Micoldgico™, del 23 al

29 de Noviembre

El “Churrasquito de cordero con
ali oli de setas”., fue la tapa mas
vendida en estas Jornadas

Gastrondmicas en las que
participaron prestigiosos cocinero
de la Seleccion Espafiola,




JORNADAS FORMATIVAS (Sub.Actividad 1.2)

VIII Edicion de las
Jornadas
Gastrondmicas
"Coria, Sabor
Micoldgico™, del 23 al

29 de Noviembre

El “Churrasquito de cordero con
ali oli de setas”., fue la tapa mas
vendida en estas Jornadas

Gastrondmicas en las que
participaron prestigiosos cocinero
de la Seleccion Espafiola,




CAMPANA DE PROMOCION
5. GABINETE DE PRENSA



* Daraconocer a través de los medios de comunicacion la potente campaia de promocidn para aumentar el
consumo de la carne de cordero y lechal en Espaiia.

* Mejorar laimagen de la carne de cordero entre los consumidores

» Reforzar el conocimiento y la imagen de la carne de cordero y lechal entre los consumidores, en general, y los
sectores alimentario, gastrondmico, y hostelero, en particular.

* Trasladar al consumidor final los resultados del plan 1+D+i desarrollado por INTEROVIC.

* Impulsar una corriente de opinién favorable sobre la carne de cordero por su naturalidad y vinculacién
directa con el campo y la naturaleza. Esto favorecerd su comprar y consumo.

Acciones del gabinete de prensa

Se ha disefiado un plan de comunicacidn mensual en el que se detallan todas las acciones de comunicacién y
relacion con los medios que se van a realizar cada mes.

Como minimo se han lanzado dos notas de prensa mensuales.

Las jornadas de Formacidn con los carniceros mas relevantes han ido acompafnadas con encuentros y/o
desayunos de trabajo con la prensa local. Ahora bien, las 50 jornadas han tenido una nota de prensa propia.
Articulos de opinidon de los portavoces de la campaiia en los medios de comunicacion.

Gestion individualizada para la realizacion de entrevistas, reportajes, y apariciones exclusivas en medios de
comunicacion.

* Periodistas y prescriptores. Medios de comunicacion.

Anual




GABINETE DE PRENSA (Sub.Actividad 4.1)
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GABINETE DE PRENSA (Sub.Actividad 4.1)

Notas de prensa remitidas

Impactos en prensa online
Impactos en prensa escrita
Impactos en television

Impactos en radio

19999

Valor econdmico prensa escrita

Valor econdmico prensa escrita

Retorno de la inversion de
prensa escrita y online

(por cada € invertido, se ha
recibida una contraprestacion
del 1578%)



* Daraconocer a través de encuentros con la prensa la potente campafia de promocion para aumentar el
consumo de la carne de cordero y lechal en Espaiia.

* Mejorar laimagen de la carne de cordero entre los consumidores

* Reforzar el conocimiento y la imagen de la carne de cordero y lechal

* Dar cobertura a la campafa de promocién de la carne de cordero

* Impulsar una corriente de opinidn favorable sobre la carne de cordero por su naturalidad y vinculacién
directa con el campo y la naturaleza. Esto favorecera su comprar y consumo.

Encuentros con los medios de comunicacion:
Se han hecho dos encuentros con los medios, uno con blogueros y otro con periodistas para informar sobre las
jornadas y darles cobertura.

* El primer encuentro tuvo lugar en Madrid, el 4 de diciembre, dirigiéndose a blogueros e influencers.
* Elsegundo evento se realizd en Madrid, el dia 9 de febrero, dirigiéndose a los medios generalistas.

En ambos encuentros, los medios recibieron un kit de prensa con toda la documentacién y materiales de la
campana.

* Periodistas y prescriptores
* Blogueros

Anual




IMPACTOS DE LOS ENCUENTROS

DE/GUAPAS

B S . USUARIO PREMIUM
AGRONEGOCIOS - T e e
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Tomas Rodriguez:
“Tratamos de conseguir
que el cordero y el lechal
pasen a formar parte dela |
cesta de la compra de los

Las recetas de carne que no p
tu mesa esta Navidad

espanoles” 000
Tomés Noarigues, coordmader de i
Organizacién Interprofesional Agrosimentaria. .

Apenas quedan unos dias para ls Nochebuana y Ia
Navidad. y sunque muchos ya tandr

todo ya
pensado, muches otros aun nos estamos

pansando qus cociner. Hey, pars syudercs &

anen oo our- 0%
P2t rates, 18

Tournedés de pierna de cordero a la
parrilla. Receta de Navidad

00900E

Radiograia e sect

e o Expanay en 1 UE

ria £ plan de ayuda tendri un coste de tres millones y una duracion de tres anos

El sector ovino se reinventa

carnes para sorprender y hacer disfrutar a la
farmiba

Recetas de ternera para
Navidad

Ternera Asada

GASTROPH

El blog

#s conocer todas las posibilidar
‘ece la carne de cordero?




ENCUENTROS CON LA PRENSA INDICADORES ECONOMICOS

Encuentros con la prensa 2 Valor econémico estimado 136.934€
(medios de comunicacidn)
Lugar de las encuentros Madrid
Valor econémico estimado 645.708€
Medios asistentes 4 medios (blogueros)
Blogueros asistentes 35
blogueros

Las ganancias que se han conseguido con estos dos encuentros ha sido de 782.642€, y su coste de 30.300€, por
ello, el retorno de la inversion ha sido de 2583%. Esto significa, por cada € invertido, se ha recibido una
contraprestacion de 2583¢€.



CAMPANA DE PROMOCION
6. ANUNCIO EN TV



* Seleccion de medios: Seleccionamos el medio con mayor aportacion de cobertura y de forma mas rapida
para nuestro target, y que mayor Notoriedad de Campafiia aporta: Television

* Seleccidon de soportes: Concentramos la Campaiia en los dos Grupos Lideres* que aglutinan
aproximadamente el 60% de la Cuota de TV para el Target

* Formato: Spot de 30” y Spot de 20”
* Distribucion de la presién por cadenas

* Cualificacién de la campaiia: 35% de la presidon en Prime Time*Grp’s emitidos en los bloques publicitarios de
la franja horaria comprendida entre las 20:30 y las 24:30 horas. Prime Time para el Target Ama de Casa

* Periodo de emisién: 6 semanas de campafia

* Resultados Previstos ( actualizado segun audiencias del mes de octubre 2014)

Responsable de compra en el Hogar (Ama de Casa).
Target Core: Individuos 24-55 anos

del 23 de abril al 30 de mayo




23 abril a 29 mayo 2015 (jueves mediodia a viernes noche)
Peninsula, Baleares y Canarias
Amas de Casa, dentro de este perfil mas intensidad sobre individuos de 24-55 afios

— A3 Cobertura (Antena 3 + nova), A3 Afinidad (Sexta + neox)
—  Grupo Tele 5 (Tele 5 y FDF) y Grupo Cuatro (Cuatro, Divinity y Energy)
— Television de Canarias

Spot 20 y 30



[ ]

* EL36% de la presidn se ha emitido en franja de PRIME TIME para el target Ama de Casa
* Un17% de la presidn se ha emitido en posiciones “premium”

- ‘ o DISTRIBUCION DE LA PRESION
DISTRIBUCION A LO LARGO DEL DIA %PT / DT (ADC) POR POSICIONAMIENTO
MANANA 8% PRIME TIME 36% 1° 2%
PRIME TIME 36% DAY TIME 64% 2° 10%
SOBREMESA 28% 3° L4%
TARDE 28% 4° 27%

50 17%



IMPACTOS SPOT

AMAS DE CASA

Target de Camparia

PYB
Ama de Casa

PERSONAS 24-55 ANOS

Target de Camparia

PYB
Ind. 24-55

Mix Cadenas

Tele 5+FDF, A3 Cob, A3
Afinidad, Grupo Cuatro

Mix Cadenas

Tele 5+FDF, A3 Cob, A3
Afinidad, Grupo Cuatro

GRP'S a formato LY GRP'S a formato 407
COBERTURA (%) 81% COBERTURA (%) T5%
COBERTURA (abs.) 14.131.920 COBERTURA (abs.) 16.388.720
oTS 71 oTS 53
CONTACTOS 100.602.480 CONTACTOS 81.560.216
CUANTIFICACION 17.490.000 CUANTIFICACION 20.656.000

Fuente: Kantaar media




ALGUNOS RESULTADOS DEL 1°

ANO DE CAMPANA

obtenidos en
2013-.

Un77%delos + Unterciodelos « Notoriedad « El72%valora + Lahamburguesa : Los profesionales
hogares menciona E carniceros, ha E espontdnea E positivamente E y el churrasco E valoran muy
haber comido ;  comenzadoa | dela | eleslogande | sonloscortes | positivamente el
cordero durante E realizar los nuevos E campaia: E la campaiia E mas populares E apoyoy la
el dltimo afio - ! cortes ' 46%enel ! ! por los ' Formacidn.
18% superiora . —sobre todolos . consumidor . . profesionales.
los datos E jovenes-. E E E E



ACCIONES PREVISTAS PARA EL ANO 2 DE CAMPANA




cobertura y afinidad con nuestro
target y presencia en programas de
TV de gastronomia

para sequir
construyendo una comunidad de
interés y poder comunicar los
valores de la campaiia

Se van a contar con

de més de 5K
followers cada uno para generar
contenido propios de la campafa y
dar notoriedad y cobertura del
mensaje al consumidor

Una para
promover la participacidn de los
consumidores durante un afio

1 - CANAL (Periodo: desde la 22 semana de Mayo hasta Febrero 2017)

® Vamos a visitar 3500 carnicerias, entregando 150 recetarios y siendo la
via para informar a los presentes de la celebracion de jornadas

@ Sevana celebrar 30 jornadas de Formacidn, pero esta vez,
teniendo como principal pablico objetivo la Gran Distribucidn,
al que irdn dirigidas 22 jornadas

Vamos a difundir estas
acciones a los medios de
comunicacion a través de:

Continuar posicionando a la carne de cordero como un producto “natural y de
disfrute , del dia a dia y facil de cocinar”

2- SECTOR erioo:anua

Para ello:
Vamos a sequir formando e informando a toda la
cadena de valor sobre los nuevos cortes y

presentaciones de la carne de cordero

® Gabinete de prensa, con el objetivo de dar
una mayor cobertura en los medios de
comunicacidn sobre las distintas acciones
de la campaiia

® Revistas sectoriales que van a ayudar a
mantener informado a todo el sector sobre
este 2° afio de campafia

Una vez preparado el sector, ya es momento de centrarnos en el consumidor
final. Con el objetivo de consequir desestacionalizar el consumo de carne de
cordero, para ello vamos a hacer:




PREVISION DE RESULTADOS

= Aumentaremos el nimera de GRP " S en el entorno de
» Vamos a emitir el spot en television

o Se refuerza la

= Vamos a llegar, en cuanto a la television no

convencional a

o Vamos a llegar, en cuanto a televisidn convencional a
(nuestro piblico objetivo)

- Vamos a llegar a con la accion de
las 12 recetas gastrondmicas
= Con la accion de los bloggers gastrondmicos,

de consumidores a partir de la dinamizacidn social

media y la participacion en la promocidn con el
objetivo de

» Se prevé alcanzar,

ACCIONES CONCRETAS:

VISITAS A CARNICERIAS:

= Vamos a alcanzar 9.000 puntos de venta por toda
Espaia

= Vamos a llegar a los 1.350.000 consumidores /
responsables de compra del hogar, a través del
material promocional

JORNADAS DE FORMACION:

o Vamos a realizar 30 jornadas de Formacidn
alcanzando:

» 30 personas por jornada minorista entre carniceros
y estudiantes de Hosteleria y responsables del sector,
es decir, 240 personas contactadas

= En las jornadas de la Gran Distribucidn (este afio

22 jornadas) se estima una presencia entre 15-50
personas por Jornada, es decir, una media entre

350 a 1.000 carniceros




